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»Sozialisation durch Massenmedien® (1980), ,,Sozialisation durch (Massen-)
Medien® (1991), ,,Sozialisation mit Medien* (2004) — diese Titel von dreien un-
serer Artikel, die sich mit dem Verhéltnis von Auf- und Heranwachsen und Me-
dienaneignung im gesellschaftlichen Kontext befassen, verweisen auf die Ent-
wicklung der Medienwelt und — jedenfalls wenn die Medien und ihre Angebote
ebenso wie das aktive Subjekt und seine Medienaneignung im gesellschaftlichen
Kontext verortet werden — auf sich verdndernde Perspektiven in Bezug auf de-
ren Bedeutung in Sozialisationsprozessen.

Zu Zeiten der Massenmedien war Medienaneignung vorrangig zu denken als
aktiver Prozess der Selektion massenmedialer Kommunikate und deren subjektiv
variierter Interpretation im Hinblick auf die eigenen Lebensvollziige. In diesem
Kontext kommt der Orientierungsfunktion medialer Angebote besonderes Ge-
wicht zu. Deren Relevanz fiir Weltaneignung und Identitdtsbildung Heranwach-
sender ist empirisch besonders gut fiir das Medium Fernsehen belegt.! Diese
Orientierungsfunktion ist in der heutigen Medienwelt nicht minder von Bedeu-
tung. Denn die Attraktivitdt massenmedialer Angebote in Kindheit und Jugend
besteht fort bzw. sie hat durch die erhebliche Ausweitung (1980 war z.B. Fern-
sehen noch beschrénkt auf die 6ffentlich-rechtlichen Sender) dieser Angebote
heute sogar erheblich mehr Bezugspunkte. Doch die Orientierungsfunktion wird
heute auch bei medialen Angeboten wirksam, die jenseits des massenmedialen
Marktes zuginglich sind. Vor allem die heranwachsende Generation greift iiber
das Internet auf eine Fiille von Kommunikaten zu, die unabhingig von Stan-
dards massenmedialer Kommunikation aus privater Hand oder von global oder
kleinrdumig agierenden Interessengruppen eingespeist werden.

1 Hierzu lieBen sich zahllose Arbeiten anfithren. Wir beschrinken uns auf eine Auswahl unserer
eigenen fernsehbezogenen Forschungen am JFF, z.B. zum Umgang Jugendlicher mit Fernseh-
gewalt (Theunert 1987, 1996), zu Kindern und Cartoons (Theunert/Schorb 1996), zur Serien-
rezeption (Theunert/Gebel 2000), zum Umgang von Kindern sowie Jugendlichen mit Fernseh-
information (Theunert/Schorb 1995, Schorb/Theunert 2000) sowie zu den seit iiber zehn Jahren
regelmifig stattfindenden Kinderbefragungen zum Fernsehumgang 3- bis 13-Jahriger im Projekt
FLIMMO (www.jff.de/flimmo_Kinderbefragungen).
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Der zweite Titel verweist mit der Klammersetzung bereits darauf, dass die
Sozialisationsinstanz Medien mit den Massenmedien allein nicht mehr ange-
messen abzudecken ist. Zwei Entwicklungen sind dafiir als ausschlaggebend zu
qualifizieren: auf der einen Seite die Verbreitung der Informations- und Kom-
munikationstechnologien, in deren Folge z.B. der Computer zu einem Alltags-
medium avanciert ist, das fiir Kinder und Jugendliche neue und zum Teil hochst
attraktive Formen des Medienhandelns er6ffnete; allen voran sind hier die
Computerspiele zu nennen. Auf der anderen Seite die erweiterte Verfiigbarkeit
und zunehmend vereinfachte Handhabung von Produktionsmedien, die die Arti-
kulationsfunktion von Medien nachhaltig erweitert und verbunden damit neue
Potenziale der Partizipation er6ffnet. Nicht zuletzt konnte davon das padagogi-
sche Konzept der aktiven Medienarbeit (vgl. Schell 2003) profitieren und in der
Folge umfinglicher und variantenreicher realisiert werden. Das verfiigbare me-
diale Artikulationsspektrum bot Heranwachsenden vielfiltige Moglichkeiten,
Lebensgefiihle, Ansichten, Wiinsche, Trdume etc. zu dulern, und innerhalb der
Offentlichkeiten, die beispielsweise iiber Jugendfilmfestivals erreichbar waren,
waren auch Selbstreflexion und Diskurs anschlussfihig.

Die Potenziale der Artikulationsfunktion der Medien haben sich durch die
Medienentwicklung, vorrangig durch die Digitalisierung und die Vernetzung
von Einzelmedien und medialen Funktionen in der konvergenten Medienwelt,
enorm und in rasantem Tempo erweitert. Vor allem das Internet und die heute
darin implizierten Mitmach-Optionen des Web 2.0 vervielfachen die Mdoglich-
keiten medialer Artikulation und deren Verdffentlichung. Die heranwachsende
Generation greift darauf exzessiv zu, sie nimmt mediale Kommunikationsraume
in Besitz und produziert sich im wahrsten Sinne selbst. Sie macht die eigene
Person, hochst Privates, Talente und Meinungen 6ffentlich, und ein Teil beteiligt
sich auch an 6ffentlichen Diskursen. Die Medien sind nicht ldnger eine Sozialisa-
tionsinstanz, die der heranwachsenden Generation Material fiir die mentalen Pro-
zesse der Weltaneignung und Identitétsbildung offeriert. Sie bieten eigentitig zu
nutzende Artikulationsformen und Rdume, in denen diese erprobt und angewendet
sowie die Ergebnisse veroffentlicht und Feedback organisiert werden konnen.
Das hilt Erfahrungen und Handlungsperspektiven vor, die fiir die Interaktion mit
der Umwelt und damit fiir Medienaneignung, Identitdtsarbeit und Sozialisations-
prozesse gleichermaflen bedeutsam sind. Sozialisationsrelevant ist entsprechend
nicht mehr allein, was Heranwachsende mit den medialen Kommunikaten ma-
chen, die sie realisieren, sondern zunechmend mehr, wie und wozu sie sich die
medialen Artikulationsmoglichkeiten zunutze machen. Darauf hebt die dritte Ti-
telvariante ,,Sozialisation mit Medien‘ ab.

Medien begleiten das Heranwachsen von Kindern vom ersten Lebenstag an. In
vielfiltigen Formen fremdbestimmten Kontakts, aktiver Zuwendung und Selbst-
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tatigkeit in medialen Rdumen und verbunden mit ebenso vielfdltigen Funktionen
fiir personliche und soziale Entwicklung, fiir Weltverstdndnis und Menschenbild
und fiir soziale und gesellschaftliche Teilhabe sind Medien seit langem und an-
gesichts der Medienentwicklung eine zunehmend gewichtiger werdende Grof3e
in individuellen Lebensvollziigen, in sozialen Gefiigen und in gesellschaftlichen
Strukturen. Ohne die Prozesse der Medienaneignung in die Betrachtung zu in-
tegrieren, sind Identitétsbildung und Sozialisation heute nur noch liickenhaft zu
fassen.

1. Mediatisierung: Ein theoretischer Zugang zum Zusammenhang von
Medien- und Gesellschaftswandel

In drei Schwerpunkten lasst sich die aktuelle Medienwelt in ihrem Kern kontu-
rieren. Erstens: Die Digitalisierung der Medien, die sowohl traditionelle Medien
wie Radio und Fernsehen verindert als auch in neuartigen Kommunikations-
formen wie Chats u.A. ihren Niederschlag findet, benennt das technologische
Fundament. Die Entgrenzung und Vernetzung von Einzelmedien und medialen
Funktionen in der konvergenten Medienwelt fasst zweitens die Strukturebene,
als deren Schaltzentrale vorrangig das Internet fungiert, das gebiindelte Zuginge
und Befriedigung von Priferenzen ermoglicht. Das Spektrum kommunikativer,
interaktiver und produktiver Tétigkeiten konkretisiert drittens die Optionen sub-
jektiven Medienhandelns, fiir deren Realisierung aktuell die Mitmachangebote
des Web 2.0 besonders relevant sind, die neue Gesellungsformen und 6ffentliche
Artikulation erdffnen.

Die Veralltdglichung solcher medialer Gegebenheiten, ihr Hineinwirken in
individuelle Lebensvollziige, soziale Gefiige und gesellschaftliche Strukturen,
ihre Verschrankung mit sozialen Handlungspraktiken und kultureller Sinnkonsti-
tution fasst Krotz im Konzept der ,,Mediatisierung® (vgl. z.B. Krotz 2007, 2008).
Er sieht Mediatisierung als einen Metaprozess ,,sozialen und kulturellen Wan-
dels, der dadurch zustande kommt, dass immer mehr Menschen immer hiufiger
und differenzierter ihr soziales und kommunikatives Handeln auf immer mehr
ausdifferenzierte Medien beziehen* (Krotz 2008: 53). Kommunikation wird in
diesem Konzept als soziales Handeln und als aufs Engste mit Medien verwoben
begriffen. Sie wird durch Medien mitermdglicht und mitgestaltet, erweitert und
verdndert. Da Medien integrierte Bestandteile individuellen und 6ffentlichen
Lebens von weitreichender Bedeutung sind, bleiben mediale Entwicklungen und
Verdnderungen in den Zwecksetzungen und der Ingebrauchnahme von Medien-
angeboten nicht folgenlos. Die Verdnderung medialer Kommunikationsstruktu-
ren schldgt auf kulturelle, soziale und gesellschaftliche Strukturen ebenso durch
wie auf individuelle Lebensvollziige und alltégliche Handlungspraktiken. Heute
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ist eine zunehmende Verschrinkung der Medienwelt mit verschiedensten Le-
bensbereichen und Handlungsformen der Menschen zu konstatieren. Die in der
digitalisierten und konvergenten Medienwelt technisch wie inhaltlich aufs Engste
verzahnten Medien legen sich wie Netze iiber die Lebensbereiche und wirken auf
deren kommunikative Strukturen ebenso wie auf das Handeln der Menschen in
ihnen. Diese Prozesse der Mediatisierung sind auf der Mikro-, Meso- und Makro-
ebene gleichermafien zu beobachten, sie tragen zu Verdnderungen im kommuni-
kativen Handeln der Menschen, in sozialen Gefligen und Institutionen und lang-
fristig in kulturellen und gesellschaftlichen Prozessen bei. In dieser Perspektive
ist die jeweils aktuelle Medienwelt mit ihren Strukturen, Angeboten und Hand-
lungsoptionen eine wesentliche GréBe, um die Gesellschaft als Ganzes, einzelne
Lebensbereiche und das soziale Handeln der Subjekte zu verstehen.

2. Das Konzept der Mediatisierung in der Medienpidagogik

Das Konzept der Mediatisierung erweist sich unter mehreren Aspekten auch fiir
medienpadagogisch ausgerichtete Forschung und medienpiddagogisches Handeln
als hilfreich, vorausgesetzt, sie griinden theoretisch im Wechselverhiltnis Gesell-
schaft, Medien, Subjekt. Vorrangig sind dabei folgende Aspekte: Die Entwicklung
der Medienwelt wird in den historisch-gesellschaftlichen Prozess eingebettet und
stellt Beziehungen zu weiteren gesellschaftlichen Prozessen her wie Globalisie-
rung, Individualisierung, Okonomisierung, die zumindest teilweise mit der Me-
dienentwicklung verzahnt sind. Dadurch wird der Blick auf die Verzahnung von
Medien- und Weltaneignung gelenkt, die fiir die Frage nach der sozialisatori-
schen Bedeutung von Medien und Medienhandeln hochst relevant ist. Medien-
entwicklung wird nicht als technisches, sondern explizit als soziales Geschehen
verortet. Das fiigt sich zu der fiir medienpddagogisches Handeln zentralen Ver-
bindung von sozialer Handlungsfahigkeit, kommunikativer Kompetenz und Me-
dienkompetenz. Durch die konstitutive Bedeutung, die die Kommunikations-
praktiken der Menschen fiir medialen und gesellschaftlichen Wandel haben, wird
schlieBlich auch die handlungs- und subjektorientierte Perspektive unterstrichen,
die fir medienpddagogisches Handeln grundlegend ist und die Erforschung von
Medienaneignungsprozessen ebenso leitet wie die Entwicklung adressatenaddqua-
ter padagogischer Modelle.

Ein fiir medienpéddagogische Forschungs- und Praxiszusammenhénge leitender
und unverzichtbarer Komplex bleibt in der bisherigen Ausarbeitung des Konzep-
tes der Mediatisierung unkonturiert: das produktive Handeln mit Medien, fiir das
gerade die heranwachsende Generation das heute verfiigbare Artikulationsspekt-
rum der Medienwelt ausschopft, sei es in den zahlreichen Varianten der Selbst-
darstellung im Rahmen sozialer Netzwerke, sei es bei der Prisentation eigener
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Werke auf medienspezifischen Internetplattformen, sei es in interessenzentrierten
Netzwerken. Die produktiven Anteile des Medienhandelns sind zwar in der Regel
mit kommunikativen Absichten und Anschlusshandeln verbunden, aber sie gehen
darin nicht auf. Denn {iber die eigentitige, auch é&sthetisch und dramaturgisch
gestaltete Kombination von medialen Ausdrucksmitteln erhalten diese Kommu-
nikate eine eigene Qualitét. Das gilt fiir diejenigen, die sie produzieren; sie kon-
nen in den Prozessen der Produktion und des Feedbacks auf ihre Produkte eine
breite Palette von identitdtsrelevanten Erfahrungen machen. Das gilt auch fiir
diejenigen, die sie betrachten; sie kénnen dariiber Einblicke in personliche, kul-
turelle und soziale Lebenswelten, in Sichtweisen, Werthaltungen und Gefiihls-
lagen erhalten, auch wenn diese nicht in verbalen Formen expliziert sind. In der
praktischen Medienpadagogik ist das produktive Arbeiten mit Medien seit lan-
gem als ein Weg offentlicher Artikulation und als Mittel der Selbstreflexion
verankert. Aktuell animieren die Moglichkeiten des Web 2.0 insbesondere Ju-
gendliche mehr und mehr zu produktivem Medienhandeln in eigener Regie, und
einschldgige Internetplattformen stellen auch leicht handhabbare Werkzeuge zur
Verfiigung (vgl. Wagner u.a. 2009). Die Ergebnisse sind iiberwiegend 6ffentlich
zugénglich, und das aktiviert nunmehr auch einen Forschungszugang zu den Per-
spektiven von Jugendlichen auf ihre Lebenswelt, der am JFF bereits Mitte der
80er Jahre am Beispiel von Videoproduktionen Jugendlicher konkretisiert wurde
(vgl. Theunert/Schorb 1989; Schorb 2001) und den Niesyto in seinen Arbeiten
(z.B. 2001, 2003) weitergefiihrt und ausdifferenziert hat. Fiir das Konzept der
Mediatisierung ist dieses produktive Medienhandeln u.E. in zweifacher Hinsicht
bedeutsam: Das aktive Herstellen von Kommunikaten impliziert erstens nach-
haltige personliche und soziale Erfahrungen. Die so entstandenen Kommunikate
reprasentieren zweitens spezifische Rezeptionsangebote, die den massenmedia-
len Markt erweitern, sei es durch Kopie oder satirische Bearbeitung, sei es durch
eigen-sinnige Produktionen. Beides wirkt auf die Kommunikationsstrukturen
jugendrelevanter sozialer Netzwerke medialer wie nicht-medialer Art und hat
erhebliche Bedeutung fiir die Identitétsbildung (vgl. Theunert 2009).

3. Die Bedeutung produktiven Medienhandelns fiir Medienaneignung und
Sozialisation

Die vielfiltigen Funktionen, die Medien heute im individuellen, sozialen und
gesellschaftlichen Leben iibernehmen, tangieren das Auf- und Heranwachsen
von Kindern und Jugendlichen in umfassender und nachhaltiger Weise. Das
Hineinwirken medialer Kommunikation in viele Lebensbereiche und alltdgliche
Handlungsroutinen erhoht nicht nur die Relevanz der Sozialisationsinstanz Me-
dien. Die medialen Gegebenheiten durchdringen zugleich andere Sozialisations-
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instanzen, gestalten sie und die Erfahrungen, die Kinder und Jugendliche in
ihnen machen, mit. Allen voran sind hier zu nennen: die Familie als Ort priméi-
rer und nachhaltiger Medienerfahrung und die Peergroup als Ort vielfiltiger mit
Medien verkniipfter Aktivititen, iiber die Vorlieben vergewissert, ausgeformt
und stabilisiert werden. Auch klassische Sozialisationsinstanzen wie die Schule
sind medial mitgestaltet. Medien fungieren hier schon lange als Vermittlungsin-
strumente, heute sind sie das zunehmend auch in der Hand der Heranwachsen-
den und sie strukturieren und gestalten inhaltliche und formale Kommunikation
in der Institution Schule. Es sind nicht zuletzt die Heranwachsenden selbst, die
ihre medialen Erlebnisse und Erfahrungen, ihre medienbezogenen Wissensbe-
stinde und Kompetenzen und ihre medialen Kommunikations- und Handlungs-
praktiken in die verschiedenen Lebensbereiche einbringen und sie zwischen
ihren sozialen Bewegungsrdumen hin und her tragen, sie in Auseinandersetzung
und im Abgleich mit Gleichaltrigen und durch Beobachtung und Anregung von
erwachsenen Bezugspersonen und Autoritdten ausbauen, variieren und verdn-
dern. Im Zuge dieser translokalen Medienaneignung sorgen sie fiir Austausch
und Vernetzung ihrer medialen Aktivititen und schreiben diese auch in ihre
sozialen Bewegungsraume ein.

Unter den Bedingungen der digitalisierten und konvergenten Medienwelt
erweitern sich die medialen Kommunikations- und Handlungsméglichkeiten der
Menschen funktional und qualitativ, bei gleichzeitiger Individualisierung ihrer
Realisierung. Denn sowohl das Spektrum der Medienzuginge als auch die Nut-
zung von Inhalts- und Aktivitétsofferten hat sich vervielfacht und ist mehr denn
je dem individuellen Zeitmanagement und personlichen Priaferenzen anheim-
gestellt. Zugleich findet eine Entgrenzung von medialen und realen Kommuni-
kations- und Handlungsstrukturen statt, sie werden zunehmend aktiv miteinan-
der vernetzt und gehen ineinander iiber. So werden die medialen Rdume gerade
von jungen Menschen dazu genutzt, ihr reales Beziehungsleben in mediale Réu-
me hinein zu verldngern, indem sie dort ihre realen Freundschaften weiter pfle-
gen. Umgekehrt erweitern sie ihr reales Beziehungsleben durch neue Kontakte,
die sie in medialen Rdumen aufnehmen, und versuchen gréfitenteils, diese auch
in ihr reales Leben einflieBen zu lassen (vgl. Wagner 2008; Schmidt u.a. 2009).
Auch die Moglichkeit, selbst mediale Kommunikate herzustellen und zu verof-
fentlichen, st6Bt bei zunehmend mehr jungen Menschen auf Zuspruch, und auch
dieses Medienhandeln bleibt der Realitdt nicht duBerlich. Einerseits erweitert es
das Spektrum rezipierbarer Medienangebote, ein Umstand, den wiederum die
junge Generation besonders schétzt, weil sie annimmt, in diesen Kommunikaten
Lebensgefiihle, Ansichten, Problemlagen der eigenen Generation zu finden. An-
dererseits und vor allem wirkt das Feedback mehr oder weniger breiter Offent-
lichkeiten auf die verbreiteten Kommunikate auf die Produzenten zuriick, als
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Bestitigung, als Reflexionsanstofl oder als Zuriickweisung. Im Verhiltnis von
Gesellschaft, Medien und Subjekt erhdlt der einzelne Mensch einen steigenden
Stellenwert. Er ist aktiver Part der Aneignung der realen und medialen Welt. Er
war und ist Interpret und sinngebende Instanz in Bezug auf Orientierungen und
Handlungsofferten, die er hier wie dort wahrnimmt und in sein Lebenskonzept
integriert. Er verzahnt die reale und die mediale Welt mental und zunehmend
mehr im Handeln, egal, ob er den von Mediensystem und Gesellschaft vorgege-
benen Strukturen folgt oder eigenwillige Konstruktionen schafft. Mehr denn je
aber ist er heute der Knotenpunkt der Vernetzung zwischen realen und medialen
Gegebenheiten und gestaltet deren Strukturen nachhaltig mit. Und mehr denn je
eroffnet ihm die Medienwelt partizipative Strukturen in tiberschaubaren Sozial-
gefligen seiner Nahwelt ebenso wie in grofleren Interessengemeinschaften, ge-
sellschaftlichen Gruppierungen und globalen Netzen.

In der interaktionistischen Perspektive (vgl. z.B. Geulen 2002), die unsere
Auffassung von Sozialisation und Medienaneignung leitet, gilt der Mensch in
jedem Lebensstadium als Interpret und Gestalter der Umwelt. Sozialisation ist in
dieser Perspektive ein lebenslanger Prozess, in dem der Mensch mit der Umwelt
interagiert, sich gegeniiber deren Gegebenheiten selektiv verhdlt, das Wahrge-
nommene vor dem Hintergrund subjektiver Erfahrungen und Lebensvollziige, die
wiederum Resultat vergangener Sozialisationsprozesse sind, interpretiert und die
Umwelt fiir sich und andere durch sein Handeln verédndert. Diese Vorstellung ist
zunichst zu erweitern auf Sozialisation durch und mit Medien. Diese ,,findet
statt und ist nur erkldrbar im historisch-gesellschaftlichen Kontext. Damit ist
Sozialisation [...] ein Prozess, in dem eine gesellschaftlich-produzierte Umwelt
die Individuen sowohl formt als auch von diesen geformt wird* (Schorb u.a.
1980/1991, zitiert nach Theunert/Schorb 2004: 203). Weiterhin und weiterfiih-
rend ist Sozialisation durch und mit Medien mit den Prozessen der Medienan-
eignung zu verschrinken, die sich gleichfalls in gesellschaftlicher Einbettung
und in konkreten Lebensvollziigen vollziehen. Der Begriff Medienaneignung
unterstreicht, dass das Subjekt auch der medialen Umwelt als sinngebende und
eigentdtige Instanz begegnet, die medialen Offerten priift, in sein Leben integ-
riert oder sich ihnen verweigert.

Medienaneignung umfasst die selektiven, mentalen, kommunikativen und ei-
gentitigen Akte der Realisierung der Angebote der Medienwelt, deren sinnver-
stehende Interpretation vor dem Hintergrund von personlicher Biografie und Le-
bensbedingungen sowie deren subjektiv variierende und variierte Integration in
das eigene Leben. In der digitalisierten und konvergenten Medienwelt beziechen
sich diese Akte nicht mehr nur auf Einzelmedien, sondern auf Basisangebote, die
medienspezifisch variiert werden, beispielweise auf den Soundtrack zur Daily Soap,
oder weitergefithrt werden, beispielsweise tiber die Internetseite zum Computer-
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spiel. Medienaneignung erstreckt sich somit auch auf die Realisierung der Ver-
netzungsstrukturen zwischen Einzelmedien, vom Nachvollziehen vorgegebener
Wege bis zu kreativen Adaptionen von Angeboten und der Konstruktion eigener
Verkniipfungen (vgl. Theunert 2005; Wagner/Theunert 2006). Gerade die Mit-
mach-Maoglichkeiten, die {iber das Internet, speziell iiber die Angebote des Web 2.0
realisierbar sind, begiinstigen solche kreativen Adaptionen und Eigenkonstruk-
tionen bis hin zur eigenstdndigen Medienproduktion und deren Distribution.
Und schlieBlich ist die Verschrankung von Sozialisation und Medienaneignung
zu konkretisieren. Dazu taugt ein erweiternder Transfer des sozial-rdumlichen
Konzepts der Umweltaneignung (vgl. Deinet 2006) auf mediale Rdume. Dieser
Transfer erlaubt es, die medialen Rdume nach den Funktionen, die sie im Leben
der Menschen erfiillen, zu verorten und zu differenzieren. Medien, und zwar
neben den immer noch vorrangigen Massenmedien auch private Kommunikate,
fungieren erstens als vorgegebene Kulturrdume, mit denen sich Heranwachsen-
de im Kontext ihrer Lebensvollziige vom ersten Lebenstag an mental und titig
auseinandersetzen und die sie als Orientierungsquellen fir Weltaneignung, Per-
sonlichkeits- und Lebenskonzepte heranziechen. Zweitens reprisentieren und bie-
ten Medien Strukturen, die Moglichkeiten und Instrumente fiir die Ausgestaltung
und Schaffung neuer sozialer Réume offerieren. Aktuell ist das vor allem {iber
die Mitmach-Angebote des Web 2.0 gegeben, iiber die kommunikative Bediirf-
nisse, Beziehungspflege, Selbstprasentation und Teilhabe an sozialen Gefiigen
ausgelebt werden konnen (vgl. Schorb et al. 2008). Und schlieBlich markieren
Medien Kulturtechniken, deren kommunikative und produktive Potenziale fiir die
Ausgestaltung und Schaffung realer Rdume nutzbar gemacht werden konnen.
Zahllose Netzwerke sozialer, politischer, interessenspezifischer Ausrichtung nut-
zen die Vernetzungsméglichkeiten des Internet, um ihre realen Aktivitdten zu
gestalten und zu verbreiten.

Als Weltvermittler, Orientierungsquellen, Kommunikationsinstrumente und In-
teraktionsflichen vermitteln und gestalten Medien heute die reale Umwelt mehr
denn je und in vielfdltigen Formen mit. Im Interaktionsverhiltnis von Gesell-
schaft, Medien und Subjekt sind sie entsprechend als integrierte und konstitutive
GroBen gesellschaftlichen und individuellen Lebens zu begreifen. Zudem haben
sich die Moglichkeiten des Medienhandelns erheblich erweitert. Sie erstrecken
sich neben mentalen Prozessen der Selektion und Interpretation medialer Ange-
bote auf die Nutzung der Medien zur 6ffentlichen Artikulation, auf eigenstéindige
kommunikative und produktive Aktivitdten, deren Ergebnisse iiber die Medien
Offentlich gemacht werden und mediales wie reales Feedback nach sich ziehen
konnen. In medialen Rdumen erfahren heute insbesondere Jugendliche soziale
Einbettung, machen Kompetenzerfahrungen und erleben Selbstwirksamkeit, sie
durchleben und erarbeiten wichtige Dimensionen der Identitéitsbildung. Das
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bleibt dem realen Leben nicht duBlerlich. Das gesellschaftlich handlungsfihige
Subjekt entwickelt sich in Interaktion mit der Umwelt. Die Medien sind integ-
rierter Bestandteil der Umwelt. Sie vermitteln die Umwelt an die Menschen und
sind zugleich ein Instrument des menschlichen Handelns. Die Kompetenz des
Medienhandelns der Subjekte ist entsprechend als ein konstitutiver Teil gesell-
schaftlicher Handlungsfahigkeit zu werten.

4. Medienkompetenz: Auch in der mediatisierten Gesellschaft
Zieldimension der Medienpéddagogik

Erklértes Ziel der Medienpéddagogik ist es, Menschen fiir ein souverdnes Leben
mit Medien stark zu machen. Medienpadagogische Ansétze, deren Selbstversténd-
nis auf dem Wechselverhiltnis Gesellschaft, Medien, Subjekt griindet, setzen zur
Erreichung dieser Zielsetzung vorrangig auf die Forderung von Medienkompe-
tenz.

Theoretisch ist Medienkompetenz verbunden mit dem Begriff der kommuni-
kativen Kompetenz, den Dieter Baacke 1973 in die medienpddagogische Dis-
kussion eingebracht und um nonverbale AuBerungsformen erweitert hat. Vor al-
lem aber hat er die massenmediale Kommunikation integriert. Die bei Habermas
zentrale gesellschaftskritische und emanzipatorische Ausrichtung kommunikativer
Kompetenz bezieht Baacke zusitzlich auf padagogische Prozesse und fordert,
diese so zu gestalten, dass ,,wir unsere unmittelbaren Erfahrungen und die aus
ihnen resultierenden Interessen gegen die gemachte Kommunikation zu halten
und zu behaupten lernen. Dafiir Moglichkeiten bereitzustellen, erfordert [...]
auch die Er6ffnung von neuen Rdumen kommunikativer Teilhabe (Baacke 1973:
363f.). Kommunikative Kompetenz steht mithin fiir die Fahigkeit zu selbstbe-
stimmter, reflexiv-kritischer Kommunikation und bildet die Grundlage fiir die An-
eignung von Realitit, die aktive Partizipation an und das Verindern von dersel-
ben. Mediale Kommunikation ist in diese Perspektive eingeschlossen. Auch
wenn Baacke spiter den Begriff Medienkompetenz in den Vordergrund stellt,
um den verdnderten gesellschaftlichen Kommunikationsstrukturen Rechnung zu
tragen, innerhalb derer die Medien eine zunehmend exponierte Rolle spielen,
insistiert er: ,,Der Zusammenhang zwischen Kommunikations-, Handlungs- und
Medienkompetenz ist grundlegend und darf nicht aufgegeben werden. Auch
Medienkompetenz beruht auf einer Grundausstattung aller Menschen, die zwar
unterschiedlich ausgearbeitet werden kann, aber erst als gemeinsamer Kontext
die lebensweltlichen Informations- und Ausdrucksmoglichkeiten ungekiirzt und
vollstindig erschlieBt* (1999: 11).

Im Anschluss an Baacke lésst sich das Verhéltnis von kommunikativer und
Medienkompetenz so fassen: Kommunikative Kompetenz bezieht sich auf die
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interaktiven Daseinsformen des Menschen in personalen und gesellschaftlichen
Kontexten. Sie impliziert die umfassende Fahigkeit zur gleichberechtigten Teil-
habe an gesellschaftlicher Kommunikation. Medienkompetenz bezieht sich auf
die Verbindung der Lebensvollziige mit medialen Welten und meint die Féhig-
keit, die Medien, die gesellschaftliche Kommunikation unterstiitzen, steuern und
tragen, erstens zu begreifen, zweitens verantwortlich mit ihnen umzugehen und
drittens sie selbstbestimmt zu nutzen. Kommunikative Kompetenz reprasentiert
mithin die tbergreifende Zieldimension, die auch in medienpddagogischen
Prozessen zur Geltung zu bringen ist. Medienkompetenz ist die spezifisch me-
dienpddagogische Zieldimension und steht fiir das Fahigkeitsbiindel, sich die
Medien und die Formen medial basierter Kommunikation anzueignen und sich
ihrer selbstbestimmt zu bedienen (vgl. Schorb 1995; Theunert 1999).

Dieser Zusammenhang hat auch fiir die heutige Medienwelt Geltung. Aller-
dings werden die Grenzen zwischen realer und medialer Kommunikation flieend.
Interaktive Daseinsformen lassen sich heute auch in medialen Rdumen realisieren,
und mediale Interaktionsrdume halten Chancen fiir gesellschaftliche Partizipation
bereit. Gerade Jugendliche wandern zwischen realen und medialen Welten, fiir sie
wird Medienkompetenz zunechmend zu kommunikativer Kompetenz, was zugleich
deutlich macht, dass sich die medialen Rdume der Realitit 6ffnen und dass die
Realitdt zu einer (auch) medialen wird. Das Konzept der Medienkompetenz ist
fiir diese Entwicklungen offen, denn sein Referenzsystem ist die jeweils verflig-
bare Medienwelt in ihrer Komplexitit, und das heifit heute, in ihren vernetzten
und Interaktivitdt integrierenden Strukturen. Beharrt man auf dem grundlegenden
Zusammenhang von kommunikativer Kompetenz und Medienkompetenz und
begreift ihn als Teil gesellschaftlicher Handlungsfihigkeit, vermag das Konzept
der Medienkompetenz aktuelle mediale Entwicklungen aufzunehmen. Denn
immer gilt es, die Menschen darin zu unterstiitzen, die Medienangebote kritisch
zu durchdenken, ethisch und sozial zu beurteilen und selbstbestimmt in die
eigenen Lebensvollziige zu integrieren. Dieser Kern des Fihigkeitsbiindels, das
Medienkompetenz ausmacht, hat als handlungsleitende Struktur Bestand. Als
gewichtiger Bestandteil von kommunikativer Kompetenz und weitergehend von
sozialer Handlungsfahigkeit integriert und trianguliert das Konzept der Medien-
kompetenz erstens Wissen und Reflexion iiber die Strukturen und Funktionen
der jeweils verfiigbaren Medienwelt und deren konkrete Handhabung mit zwei-
tens dem eigentédtigen und selbstbestimmten Gebrauch von Medien als Mittel
der Artikulation und Partizipation und drittens mit der auf Wissen, kritischer
Reflexion und Handlungserfahrungen fulenden Orientierung in und Positionie-
rung gegeniiber der Medienwelt. In der Verzahnung von kognitiven, kritisch-
reflexiven, ethischen und handlungsorientierten Fahigkeiten erweist sich der
Wert des Konzeptes der Medienkompetenz. Es hat Relevanz, um mit den Mas-
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senmedien und ihren neuartigen Angeboten, aber auch um mit den privaten
Kommunikaten umzugehen, die iiber das Internet zugénglich sind. Es taugt, um
sich die vernetzten Strukturen der konvergenten Medienwelt dienstbar zu ma-
chen und um die interaktiven und produktiven Formen des Medienhandelns zu
realisieren. Als kommunikations- und subjekttheoretisch fundiertes und gesell-
schaftspolitisch verankertes ganzheitliches Konzept ist Medienkompetenz eine
stabile und auch in einer sich beschleunigt verdndernden, vernetzten und aus-
ufernden Medienwelt eine verldssliche Zieldimension. In der Gesamtheit leistet
das Konzept der Medienkompetenz einen Beitrag zur souverdnen Lebensfiih-
rung in der mediatisierten Gesellschaft.
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